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Kody rabatowe odgrywaj wan rol w codziennych relacjach z klientami. Zazwyczaj klient podczas 
zakupów zwraca uwag na dwie rzeczy:

Poczucie wyjtkowego, unikalnego traktowania.
Otrzymanie dobrych cen.

Obie mog by osignite dziki indywidualnie dostosowanym znikom, a to z kolei mona uzyska dziki kodom 
rabatowym, a dokadniej – reguom cenowym.

„Reguy cenowe” przybra mog dwie formy:

Reguy koszyka. Ich poprzednikami byy znane z wczeniejszych wersji PrestaShop kody rabatowe. Zasadniczo pozwalaj na tworzenie kodów dla 
uytkowników, ale take na wiele wicej.
Reguy cenowe katalogu. Pozwalaj ustali obniki cen na podstawie kategorii, producenta, dostawcy, atrybutu lub funkcji.
Przykadowo, moesz ustali zasad, e hiszpascy klienci nalecy do grupy „Dobrych klientów” bd uprawnieni do 10% zniki na produkty z kategorii 
„Elektronika” oraz wszystkie produkty firmy Sony w pierwszym tygodniu lipca.

Niniejszy rozdzia zawiera nastpujce czci:

Reguy koszyka
Reguy cenowe katalogu
Moduy marketingu
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